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COBERTURA

Exclusividad en 17
aeropuertos peninsulares

A CORUNA
ALBACETE
ALICANTE
ASTURIAS
BILBAO
HUESCA
LEON
LOGRONO

MURCIA

PAMPLONA

SAN SEBASTIAN
SANTANDER

SANTIAGO DE COMPOSTELA
VALENCIA

VIGO

VITORIA

ZARAGOZA
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¢POR QUE ANUNCIARSE EN AEROPUERTOS?

1SEGMENTACI6N 2 FORMATOS 3 IMPACTOS 4 CIRCUITOS
Posibilidad de Diversidad de El tiempo de Acompanamiento
segmentacion formatos y espera del target objetivo
para llegar a ubicaciones aumenta la por todo el
diferentes probabilidad aeropuerto.
targets de impacto

5 ENTORNO

La amplitud de
espacios facilita el
desarrollo de
grandes acciones

La riqueza de espacios en aeropuertos permite utilizar
distintos formatos de marketing espectacular

Y
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COBERTURA

ﬁer??zugerto dte_tZdalra{g:)lza“ 685.960 1.879

aragonesa, a diez kilometros del centro urbano. pasajeros / afio pasajeros / dia
2023 2023

Desde la modernizacion de sus infraestructuras impulsada por la Exposicion

Internacional de Zaragoza en 2008, en la que se puso en marcha un nuevo

edificio terminal de pasajeros, la ampliacion de la plataforma de

estacionamiento de aeronaves, aparcamientos y viales exteriores, el aeropuerto

mano ha continuado su crecimiento de forma progresiva. En la actualidad, cuenta 22 8 7

con cinco terminales de carga y en breve dispondra de una sexta, que esta en

construccion.

destinos paises aerolineas

DESTINOS CON MAYOR DESTINOS CON MAYOR
DEMANDA INTERNACIONAL: DEMANDA NACIONAL: CONEXION ES NACIONALES
*FRANCFORT *MADRID
*AMSTERDAM *BARCELONA ALMERIA MENORCA MENORCA
*MUNICH *SEVILLA
*PARIS *MALAGA BILBAO PALA DE MALLORCA PALMA DE MALLORCA
*LONDRES ot FUERTEVENTURA SEVILLA SEVILLA
LISBOA *TENERIFE

*ALICANTE GRAN CANARIA  SANTIAGO

MALAGA



DESTINOS INTERNACIONALES m

BOLONIA

BRUSELAS

BUCAREST

CLUJ NAPOCA

LONDRES

MARRAKECH AUSTRIA MARRUECOS
MILAN BELGICA REINO UNIDO
PARIS ESPANA RUMANIA
TRAVIESO FRANCIA

VIENA ITALIA

TIENDAS Y RESTAURANTES

RESTAURACION: 2

Bajo la linea de negocio de tiendas (retail), Aena gestiona los espacios destinados a
tiendas dentro de las areas comerciales en los aeropuertos

Las tiendas son un concepto dinamico y tnico donde los pasajeros disfrutaran del tiempo
de espera o comprando sus marcas favoritas. espacios amplios y organizados pensados
para las UGltimas compras del viajero. Presenta una oferta clara y atractiva de productos de
alimentacién, bebidas, productos regionales y artesanales, souvenirs, regalos y libreria y
prensa.

AEROLINEAS

AIR EUROPA
BINTER CANARIAS
RYANAIR (RYR)
VUELING AIRLINES

WIZZ AIR HUNGARY (WZZ2)

Y



TIPOLOGIA DE SOPORTES

CONVENCIONAL: MARKETING ESPECTACULAR: DIGITAL: STANDS, BRANDING, EVENTOS, PROMOCIONES
| | "
MKE D [—
[ . =)
| ) ) | o= »
AL 1
GRAN COBERTURA VARIEDAD DE SOPORTES NOTORIEDAD COMUNICACION DIRECTA CON EL PASAJERO
FRECUENCIA DE IMPACTO NOTORIEDAD MODERNIZA EL ENTORNO EFICACIA
FLEXIBILIDAD SEGMENTACION NO INTRUSIVO DIRECCIONALIDAD PUNTO DE VENTA
SEGMENTACION FLEXIBILIDAD HACE ATRACTIVA A LA MARCA UBICACIONES ESTRTEGICAS
VARIEDAD DE CIRCUITOS UBICACIONES ESTRATEGICAS INTERACTIVIDAD RETORNO GARANTIZADO
IMAGEN DE MARCA IMPACTOSCUALITATIVOS MAYOR RECUERDO PRESENTACION PRODUCTOS Y SERVICIOS
CERCANIA MOVIMIENTO = EFICACIA

AL TARGET

LOS AEROPUERTOS SON MUCHO MAS QUE UN MEDIO DE COMUNICACION PROPORCIONAN:
COBERTURA, CALIDAD, EMOCION, EXPOSICION, EXPERIENCIA DE MARCA, RECEPTIVIDAD

Y
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SOPORTES

LLEGADAS
SOPORTE CONVENCIONAL PLANO DE UBICACION MUPIS ROTATIVOS EN LA SALA DE
Planta O EQUIPAJES

» Emplazamientos de gran visibilidad en llegadas.

» Impacto y eficacia publicitaria, sobre el 100% de los
pasajeros que llegan a Zaragoza.

= Material: papel de alta resistencia con zip.

501L@PRE6

501LOPROS
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SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR PLANO DE UBICACION EXTERIOR
Planta 0 BANDEROLAS FACHADA EXTERIOR

» Soporte de gran visibilidad ubicado en el acceso al
aeropuerto.

» Con estos emplazamientos se puede llegar al 100% de los
pasajeros.

501XBNDO1-A




SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR

» Emplazamiento de gran impacto y relevancia.

= Zona de Salidas y de Llegadas de pasajeros, alcanzando al
100% de estos y a sus acompanantes.

PLANO DE UBICACION
Planta O

501LPRT02-A

EXTERIOR
PUERTA DE ACCESO

Y



SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR

= Soporte de gran visibilidad e impacto.

» Alcanza al total de pasajeros de la zona de Salidas.

PLANO DE UBICACION
Planta O

SALIDAS
FRISO DE MOSTRADORES DE
FACTURACION

501FFRS01-A

Y



SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR

»= Soporte de gran visibilidad e impacto.

» Debido a su estratégica ubicacién, alcanza al total de
pasajeros.

= 6 Banderolas de doble cara.

PLANO DE UBICACION
Planta O

SALIDAS
BANDEROLAS COLUMNAS HALL
PUBLICO

501LBNDO1-A

Y



SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR

Soporte de gran visibilidad e impacto publicitario, ubicado
en la sala de recogida de equipajes.

Impacta en el 100% de pasajeros que llegan a Zaragoza.

PLANO DE UBICACION
Planta O

501LMRLO3-A

LLEGADAS
MURAL SALA DE EQUIPAIJE

Y



SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR

Soporte de gran visibilidad e impacto publicitario, ubicado
en la sala de recogida de equipajes.

Impacto sobre los pasajeros que llegan a Zaragoza

il

g —

PLANO DE UBICACION LLEGADAS
Planta O CRISTALERA SALA DE EQUIPAJE

/ 501LCRSO1-A

Y
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SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR PLANO DE UBICACION LLEGADAS
Planta O PUERTA SALIDA SALA DE EQUIPAIJE

= Soporte de gran visibilidad e impacto publicitario el que
pasan todos los viajeros a su salida

» Impacta en el 100% de pasajeros que llegan a Zaragoza.

501LPRT03-A \




SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR

= Soporte de gran visibilidad e impacto publicitario, ubicado
frente a las puertas de la sala de recogida de equipajes.

» Impacta en el 100% de pasajeros que llegan a Zaragoza y
a sus acompafantes.

PLANO DE UBICACION
Planta O

‘LCOROLA

LLEGADAS i
CORRALITOS DEL HALL PUBLICO

Y



SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR

Emplazamiento de gran impacto y relevancia.

Zona de Salidas y de Llegadas de pasajeros, alcanzando al
100% de estos y a sus acompafantes.

PLANO DE UBICACION LLEGADAS Y SALIDAS
Planta 0 PUERTA SALIDA DE LA TERMINAL

@ 501LPRTO1-A

@ 501LPRTO1-A

@ 501LPRTO1-A

@ 5S01LPRTO1-A

Y



SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR

» Emplazamiento de gran impacto y relevancia.

= Zona de Salidas y de Llegadas de pasajeros, alcanzando al
100% de estos y a sus acompafantes.

PLANO DE UBICACION
Planta O

. 501LMRLO2-A

@ 501LMRLO2-A

LLEGADAS Y SALIDAS
VINILADO DE BANOS PUBLICOS

Y



SOPORTES

MARKETING ESPECTACULAR

» Emplazamiento de gran impacto y relevancia.

= Zona de Salidas y de Llegadas de pasajeros, alcanzando al
100% de estos y a sus acompanantes.

T W Y 47—

PLANO DE UBICACION

Planta O

@ 501LMRLO1-A

@ 501LMRLO1-A

LLEGADAS Y SALIDAS )
VINILADO DE BANOS PUBLICOS

Y
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SOPORTES

MARKETING PROMOCIONAL PLANO DE UBICACION FACTURACION / EMBARQUE / SALIDAS
Planta O STAND Y FRISO

» Target: total pasajeros zona llegadas y salidas.
» Marketing directo e interaccion con el pasajero.

W Eacebcaok
com / citroen.es

CITRO EN
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an Silvestre?

b i’El_}sca
twfeto!




¢POR QUE PROMEDIOS?

Somos referente nacional
en la gestion de exclusivas
publicitarias en medios de
transporte, mobiliario
urbano y aeropuertos

Servicio Integral
360°
Personal con mas de 30 anos de experiencia

Te acompanamos en todo el proceso
- Asesoramiento personalizado
- Amplia oferta de soportes
- Produccion y montaje
- Retargeting

Nuestro equipo esta formado por profesionales de dilatada
experiencia en el sector de la publicidad exterior

Y

Capital 100% nacional

No estamos integrados por fondos de capital-riesgo.
Somos una empresa sostenible, no comprometemos el futuro
de la compania ni el de nuestros trabajadores



ccomenzamos? ;)

(> Promedios
promedios@promedios.net

916 37 34 50
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